
DIE ADS OF THE YEAR

METHODIK

Wie Werbung wirkt, hängt von  
vielen Faktoren ab: beispielsweise 
wer erreicht wird und welche Auf- 
merksamkeit die Nutzer der Werbe- 
botschaft entgegenbringen. 
Oder davon, inwieweit die Nutzer 
dem Werbeumfeld, dem Medium, 
vertrauen. Einer der wichtigsten 
Faktoren erfolgreicher Werbung  
ist aber die Gestaltung der Werbe-
mittel: Die Kreation. 

Nur sie kann die jeweiligen Rah-
menbedingungen, die Medien den 

Erhebungszeitraum Oktober 2016 - September 2017

Basis Onliner 14-69 Jahre (n=39.565)

Motiv-Selektion	 PRINT

	 1/3- bis 2/1-Seiten	

	 ≥ 100 TEUR im Selektionszeitraum	

	 Pro KPI wird nur das beste Motiv je Marke dargestellt
	
	
 

KRITERIEN

Werbetreibenden bieten, optimal 
nutzen. Und so das, was Medien 
ihren Werbekunden anbieten – die 
Aufmerksamkeit der Nutzer und 
potenziellen Käufer – in positive  
Resonanz für die beworbenen Mar-
ken und Produkte umsetzen.

Für die Bewertung einer Kreations-
leistung gibt es eine Vielzahl von 
Kreativ-Wettbewerben, bei denen 
meist hochkarätig besetzte Jurys 
fachkundig über das Geschick des 
Gestalters und die Kreativität des 

Im Rahmen des best for tracking Kreativtracking werden jedes Jahr 720 Werbe- 
mittel, von gedruckten Anzeigen über Banner-Werbung bis hin zu Bewegtbild-Ads,
erhoben und dazu rund 48.000 Personen befragt. Basis der diesjährigen
Auszeichnung Ads of the Year sind 600 Werbemittel aus dem Print-Bereich.

Texters befinden und die Besten 
der Besten auszeichnen. Diese Art 
der Bewertung der Kreativ-Leistung 
ist allerdings ganz bewusst nicht 
die Grundlage für die Ads of the 
Year. Denn neben der optischen  
Attraktivität gibt es noch ein wei- 
teres Kriterium, das auszuzeichnen 
sich lohnt: Die Wirkung der Kreation 
auf den Nutzer.

Dazu haben wir die gefragt, die die 
Werbung am Ende erreichen soll: 
Die Leser. 
 

Eine Studie der

Das b4t-Kreativtracking liefert ein detailliertes Wirkungsprofil  
zur Durchsetzungskraft und Aktivierung von Anzeigen in  

Publikumszeitschriften und Display-/Bewegtbildwerbung.

Eine Studie der 018
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AM MEISTEN ERINNERT

RECOGNITION
AM BESTEN ERKANNT

BRANDING
ADS OF THE YEAR 2017

PRINT

Recognition  	 70,8%

Branding	 90,9%

Appeal 	 77,7%

Aktivierung	 40,9%

Recognition  	 35,0%

Branding	 87,3%

Appeal 	 61,8%

Aktivierung	 31,0%

Recognition  	 44,3%

Branding	 88,8%

Appeal 	 61,4%

Aktivierung	 37,1%

1 2 3

Der neue Ford Fiesta ist da – und begeistert auf ganzer Linie! 
Mit wegweisenden Technologien, spannenden Aus stattungs­
highlights und nicht zuletzt einer Vielzahl von Möglichkeiten 
zur individuellen Gestaltung des Fahrzeugs passt er sich voll­
kommen den Wünschen seines Fahrers an. Wir nennen das 
Leben für Fortgeschrittene.

Dieser Text 
deckt korrupte 
ANzeigentexte 
auf

Dieser Text 
deckt korrupte 
ANzeigentexte 
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Eine Perle der Natur.
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Mit Felsquellwasser gebraut.

Bewährte Krombacher Qualität 

IN NEUER 
0,5l FLASCHE

17023_02_TV_SPIELFILM_plus_04_17_Pils_AZ_222x285.indd   1 17.01.17   11:43

Krombacher Tchibo Ford

Recognition  	 74,0%

Branding	 89,5%

Appeal 	 73,3%

Aktivierung	 36,5%

Recognition  	 55,7%

Branding	 72,7%

Appeal 	 54,2%

Aktivierung	 39,7%

Recognition  	 63,3%

Branding	 84,3%

Appeal 	 57,2%

Aktivierung	 40,5%

1 2 3

Eine Perle der Natur.

Mit Felsquellwasser gebraut.
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Krombacher 1&1 Diclo-ratiopharm

AM BESTEN GEFALLEN

APPEAL
AM MEISTEN BEWIRKT

AKTIVIERUNG

Recognition  	 48,9%

Branding	 83,1%

Appeal 	 75,8%

Aktivierung	 53,7%

Recognition  	 52,9%

Branding	 82,4%

Appeal 	 53,5%

Aktivierung	 51,7%

Recognition  	 51,8%

Branding	 79,4%

Appeal 	 72,4%

Aktivierung	 52,0%

 KERRYGOLD
Original 
irische Butter 
oder Süßrahmbutter  *      
 2 x 250-g-Packung   
 1 kg = 5.58 

 GRÜNLÄNDER
Käsescheiben   
 Verschiedene 
Sorten und Fettstufen    
 140-/160-g-Packung   
100 g = 1.06 / 0.93  

 1.49 
  1.99  

- 25% 

 2.79 

 Doppelpackung 

 MÜHLENHOF
Frische Bratwurstplatte  * 
Bestehend aus feinen 
Bratwürsten, Bratwurst zöpfen
und Bratwürsten „Bosporus“   
 400-g-Packung   
 1 kg = 7.48 

Spargel weiß/violett   * 
 Deutschland,  Kl. II   
5 00-g-Bund   
 1 kg = 4.98 

 MÜHLENHOF
Frisches Schweine-
Geschnetzeltes   
 Mariniert    
 500-g-Packung   
 1 kg = 4.44 

 Nach Gyros-Art Vom Schwein 
und Rind

 2.99 

 2.49 

 2.22 
  2.69  

- 17% 

  Herren-Sweatjacke oder -shirt (o. Abb.)  *  
 •  Verschiedene Modelle
•  Größen: S—XXL  
 je Stück   

- 54% 

 24.99 
  54.95  

 MARS
Riegel-Minis   
 Verschiedene Sorten    
 303-g-Beutel   
 1 kg = 6.57 

 1.99 
  2.99  

- 33% 

In vielen Märkten Mo – Sa von 7 bis 22 Uhr für Sie geöffnet. Bitte beachten Sie die Aushänge am Markt.
* Dieser Artikel ist nur vorübergehend und nicht in allen Filialen erhältlich. Aufgrund begrenzter Vorratsmengen kann der Artikel bereits kurz nach Öffnung ausverkauft sein. 

Die Abgabe erfolgt nur in haushaltsüblichen Mengen. Alle Preise ohne Deko. Druckfehler vorbehalten. PENNY Markt GmbH, Domstraße 20, 50668 Köln.
 21. KW - 01/03/08/10/11

penny.de

 RAMAZZOTTI 
Amaro   
 Italienischer 
Kräuterlikör, 30% vol    
 0,7-Liter-Flasche   
 1 Liter = 12.69 

 8.88  
 11.99  

- 25% 

Heidelbeeren   * 
 Spanien    
5 00-g-Eimer   
 1 kg = 4.98 

 2.49 

500-g-Eimer

Mi, 24.5. – Sa, 27.5.

 RARA
Am
 Ita
Krä
 0,7
 1 L

Wir machen

Grillparty…

Mehr auf penny.de/grillparty
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Wenn die Auswahl an Lebensmitteln so groß ist wie bei uns, dann macht 
Essen einfach nur Spaß und eine bewusste Ernährung wird zum Klacks. 
Damit es noch leichter wird, stehen Ihnen unsere Mitarbeiter bei Fragen 
zu ausgewogener Ernährung mit Rat und Tat zur Seite. Unsere speziell 
geschulten Ernährungsexperten beraten Sie im Markt, telefonisch und online. 

Mehr zum Thema „Bewusste Ernährung“ auf edeka.de/issso

213x289BewussteErnaehrung_2017.indd   1 08.02.17   09:17

Knorr EDEKA Penny Markt

Recognition  	 49,6%

Branding	 86,2%

Appeal 	 81,5%

Aktivierung	 51,4%

Recognition  	 37,5%

Branding	 73,3%

Appeal 	 78,3%

Aktivierung	 34,5%

Recognition  	 27,1%

Branding	 73,7%

Appeal  	 79,5%

Aktivierung	 50,4%

DAS FRISCHESTE
NIVEA BLACK & WHITE DEO

Nivea Palmolive Stage Entertainment
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BESTES WLAN FÜR IHR   WUNSCH-PROGRAMM!

1&1 DSL
INTERNET & TELEFON

9,99Sparpreis für 12 Monate, 

danach 24,99 €/Monat.

€/Monat*

Auf Wunsch:

FERNSEHER

0,–
€*

388,–UVP

€

Auf Wunsch dazu:

Der 1&1 HomeServer Speed für noch schnellere datenintensive 
Anwendungen wie Musik- oder Video-Streaming in HD-Qualität. Er ist 
WLAN-Router, Telefonanlage und superschnelles Heimnetzwerk in einem Gerät. 

Sichern Sie sich jetzt Ihr Startgeschenk!

Bei 1&1 DSL haben Sie jetzt die Wahl: 12 Monate zum Sparpreis oder den 
JVC Full-HD LED-Fernseher inklusive Google Chromecast für 0,– €, 
z. B. zu 1&1 DSL 16 für 29,99 €/Monat*

Werden Sie jetzt Ihr eigener Programm-Chef und erleben Sie Ihre 
Lieblingsserien und die neuesten Blockbuster wann immer Sie wollen auf 
Ihrem Fernseher. Dank schnellem WLAN bringen Sie Videos, Filme und 
Serien aus Ihrer Lieblings-Online-Videothek per Smartphone oder Tablet 
kabellos auf den TV-Bildschirm. Und während Ihr Wunsch-Programm läuft, 
können Sie Ihr Mobilgerät natürlich ausschalten oder für andere Dinge nutzen.

Internet
made in 
Germany

In Ruhe
ausprobieren:

MONAT
TESTEN1

Expertenrat?
Jederzeit:

ANRUF
GENÜGT1

Defekt? 
Morgen neu!

TAG
AUSTAUSCH
VOR ORT1

*  1&1 DSL Basic für 12 Monate 9,99 €/Monat, danach 24,99 €/Monat. Inklusive Telefon-Flat ins dt. Festnetz, Internet ohne Zeitlimit (monatlich 100 GB bis zu 16 MBit/s, 
danach bis 1 MBit/s) und 1&1 DSL-Modem für 0,– €. Auf Wunsch 32“ (81 cm) JVC Full-HD LED-Fernseher und Google Chromecast für 0,– € inklusive bei z. B. 1&1 DSL 16 
für 29,99 €/Monat. Voraussetzung für die Nutzung von Google Chromecast ist ein WLAN-fähiger Router, z. B. mit 1&1 HomeServer Speed für 4,99 €/Monat mehr. 
Netfl ix-Streaming-Mitgliedschaft erforderlich. Google Play und das Google Play-Logo sind Marken von Google Inc. Hardware-Versand 9,90 €. 24 Monate Vertragslaufzeit. 
Preise inkl. MwSt. 1&1 Telecom GmbH, Elgendorfer Straße 57, 56410 Montabaur

02602 / 96 90

1und1.de
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Diclo-ratiopharm® Schmerzgel
Wirkstoff: Diclofenac-Natrium. Anwendungsgebiete: für Erw.: zur äußerlichen symptomatischen Behandlung von 
Schmerzen, Entzündungen und Schwellungen bei: rheumatischen Erkrankungen der Weichteile (Sehnen- und Sehnen-
scheidenentzündung, Schleimbeutelentzündung, Schulter-Arm-Syndrom, Entzündung im Muskel- und Kapselbereich),  
degenerativen Erkrankungen der Extremitätengelenke und im Bereich der Wirbelsäule, Sport- und Unfallverletzungen  
(Verstauchungen, Prellungen, Zerrungen). Anwendungsgebiet bei Jugendlichen über 14 Jahren: zur Kurz zeitbehand lung.  
Zur lokalen symptomatischen Behandlung von Schmerzen bei akuten Prellungen, Zerrungen od. Verstauchungen infolge  
eines stumpfen Traumas. Warnhinw.: Gel enth. (3-sn-Phosphatidyl)cholin (Soja), Sojaöl. Apothekenpflichtig. Zu Risiken 
und Nebenwirkungen lesen Sie die Packungsbeilage und fragen Sie Ihren Arzt oder Apotheker. Stand: 04/17.  
ratiopharm GmbH, 89070 Ulm, www.ratiopharm.de

Stoppt den 
Schmerz – 
nicht Sie. 

 Diclo-
ratiopharm® Schmerzgel

   Effektiv und günstig

   Bei Rücken-, Muskel- und  
Gelenkschmerzen 

   Stoppt den Schmerz und bekämpft  
die Entzündung

Ob extrem ausgefallene Motive, besonders emotionale Anzeigen oder eher fakten-
orientierte Kampagnen – mit dem Kreativtracking von best for tracking (b4t) gibt 
die GIK umfassende Antworten zur Wirkung von Anzeigen.

Die Stichprobe pro Motiv beträgt 
400 Fälle. 
 
Neben den monatlichen Veröffent- 
lichungen werden auf Grundlage 
des b4t Kreativtrackings einmal  
im Jahr die „Ads of the Year“ Print- 
motive ausgezeichnet, die bei vier 
zentralen Wirkungsparametern in 
der Bewertung der Verbraucher am 
besten abgeschnitten haben. Kon-
kret geht es dabei um jeweils drei 
Top-Motive von Unternehmen, an 
die sich die Verbraucher am meis- 
ten erinnert haben (Recognition), 
deren Marken sie am besten wie- 
dererkannt haben (Branding), die 
ihnen am besten gefallen haben 

(Appeal) und die bei ihnen die 
meisten Reaktionen ausgelöst 
haben (Aktivierung).
 
Die Gesellschaft für integrierte 
Kommunikationsforschung (GIK) ist 
in diesem Jahr erstmalig Herausge-
ber der Ads of the Year. Wir freuen 
uns, Ihnen in dieser Broschüre die 
Siegermotive 2017 zu präsentieren 
und gratulieren allen Gewinnern! 

Wir sind gespannt auf die „Ads of 
the Year“ Sieger im kommenden 
Jahr. Wenn auch Sie mit auf dem 
Siegertreppchen stehen wollen, 
wenden Sie sich an uns und rei-
chen Ihr Motiv ein.

Werbetreibende und Agenturen 
können mit Hilfe eines detaillierten 
Wirkungsprofils herausarbeiten, 
bei welchen Wirkungsdimensionen 
ihr Motiv – auch im Vergleich zum 
Konkurrenzumfeld - besonders gut 
gepunktet hat und wo es noch Op- 
timierungsbedarf gibt.  

Das b4t Kreativtracking misst als 
Werbemitteltest die Aufmerksam-
keitsstärke und Durchsetzungs- 
kraft von Print-Anzeigen sowie von 
Display- und Bewegtbildwerbung. 
Dabei werden monatlich mindes-
tens 60 Motive – davon 50 Print- 
und 10 Online-Motive – im Rahmen 
einer Online-Befragung untersucht. 

Herzlichst Ihr

Fred Hogrefe
Sprecher der Geschäftsführung GIK 2017

	 ie Gesellschaft für integrierte Kommunikationsforschung (GIK) ist ein Gemein- 
	 schaftsunternehmen der fünf großen Medienhäuser Axel Springer SE, Bauer Media 
Group, Funke Mediengruppe, Gruner + Jahr und Hubert Burda Media. Die GIK stellt 
zwei crossmediale Markt-Media-Studien zur Verfügung, um den Einsatz von Werbe- 
mitteln zu evaluieren: best for planning (b4p) hilft ex ante bei der Allokation der  
Mittel. best for tracking (b4t) hilft, ex post nachzuverfolgen, wie effizient sie einge-
setzt wurden.
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