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’E"motlonen sind eine Kernkompetenz von Markenmedien. Well unser Journallsm i eqschaftllch nah dran ist

n Menschen. Vielleicht gelten wir deshalb im besonderen Maf3 als Wegberelter der sogenannten Lovebrands.
" Denn nur mit Geflhl und Verstandnis flr journalistische und kommerzielle Inhalte werden Beziehungen zwscheg
Marken und Zielgruppen lebendig. Klassisch und digital. Darinssind sich Leserscni/ und Werbekunden einig.
Mehr Informationen unter www.editorial.media o
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