
DIE MARKENMEDIEN IM

Emotionen sind eine Kernkompetenz von Markenmedien. Weil unser Journalismus leidenschaftlich nah dran ist 

an Menschen. Vielleicht gelten wir deshalb im besonderen Maß als Wegbereiter der sogenannten Lovebrands. 

Denn nur mit Gefühl und Verständnis für journalistische und kommerzielle Inhalte werden Beziehungen zwischen 

Marken und Zielgruppen lebendig. Klassisch und digital. Darin sind sich Leserschaft und Werbekunden einig. 

Mehr Informationen unter www.editorial.media

NUR MIT GEFÜHL WERDEN  
AUS MARKEN LOVEBRANDS.  
#DARUMMARKENMEDIEN


